


La propiedad intelecfual en fu vida

¢5abias que |a propiedad intelectual [P.1] estd en todas partes? Los estudiantes como
ti estan siempre rodeados de propiedad infelectual, desde Ia ropa que usan a los libros
que llevan en la mochila, pasando por la misica que escuchan. Lo que probablemente no
sepas es que la propiedad intelectual esta siempre presente en fu vida.

¢0u es la propiedad intelectual? £s obra de |a mente humana -fruto de la creafividad y
de Ia invencin humana. Estd presente todos los dias, de la manana a 1a noche,

en a escuela y en la universidad, cuando salimos con los amigos | hasta cuando
dormimos. Hay dos cafeqorias de propiedad intelectual. En primer lugar, la propiedad

industrial, es decir, 1as invenciones, las marcas, los disefios industriales y 1as
indicaciones geograficas. En sequndo lugar, el derecho de autor y los derechos conexos,

que se aplican @ una amplia gama de obras literarias y arfisticas, ua sean escritas,
inferpretadas, ejecutadas o grabadas. A continuacion podrds aprender mas sobre los
diferentes aspectos que entrana Ia propiedad infelectual y como influyen en fu vida.
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Bienvenido al mundo de la propiedad intelectual. . .




Derecho de autor es un término juridico que describe los derechos que se oforgan a los
creadores de obras literarias | arfisticas. I derecho de autor otorga a los creadores
derechos exclusivos para utilizar o autorizar a que ofros ufilicen sus obras de
determinada forma, permitiéndoles ast controlar 1a utilizacion de las mismas y recibir
una refribucian por su trabajo. Eso les brinda incentivos a través del reconocimiento |
de una justa contrapartida econdmica. Ademas, los derechos conexos al derecho de
autor proporcionan profeccin a los artistas intérpretes y ejecutantes (por ejemplo,
actores y misicos), los productores, |y los organismos de radiodifusian.

I derecho de aufor y sus beneficios financieros tienen una duracian de por lo menos
50 afios contados a parlir de 1 muerte del autor; ese plazo de vigencia es de hasta

90 afios en algunos paises. Una vez transcurrido ese plazo de proteccian por derecho de
aufor, 1a obra pasa a ser de dominio pablico, y su reproduccian, libre; ahora bien,

el reconocimiento y 1a paternidad de I3 obra serdn para siempre patrimonio del creador.

Una de 1as cosas que mas inguietan a los fitulares de derechos de autor es Ia
violacidn de sus prerrogativas por medio de Ia pirateria y el plagio. La controversia
que han suscitado recientemente las redes de intercambio de ficheros entre usuarios
tiene que ver con el problema de Ia violacian del derecho de autor y la pirateria,

43 que en muchos casos los fitulares del derecho de autor no reciben compensacidn
alguna por I reproduccian de sus obras.

La mochila estd llena de propiedad infelectual. Dentro hay todo fipo
de material amparado por derecho de autor, como libros, programas
informaticos, discos compactos y partituras musicales.

£n un CO, tanto I grabaciGn como el folleto que o acompafia estan
profegidos por derecho de autor.

£l texto de los libros estd protegido por derecho de autor, asi como
el material grdfico de la portada y de Ias paginas.



Las patenfes protegen |as invenciones y ofrecen derechos exclusivos a su fitular,
o que significa que |a invencidn patentada no puede ser fabricada, utilizada,
distribvida o vendida sin el consentimiento del fitular de la patente. La profeccidn por
parente se oforga generalmente por un periodo de 20 afos. Una vez que vence Ia
parente finaliza la proteccian y la invencidn pasa a ser parte del dominio piblico y
puede ser explotada con fines comerciales por terceros.

Las patentes no sGlo brindan proteccian sino que son un incentivo para los inventores
en la medida en que garantizan el reconocimiento | la retribucion material, a la vez
que enriquecen el conjunto de conocimientos técnicos que existen en el mundo.

Los litulares de patentes estan obligados a divolgar pablicamente |a informacian que
deriva de sus invenciones, 1o que constituye un recurso valioso para otros inventores
asi como una fuente de inspiracion para futuras generaciones de investigadores

e inventores. Las patentes también ayudan a los inventores a ganarse la vida con su
trabajo. Vienen a ser titulos de propiedad transferibles; pueden comprarse | venderse
a terceros. Por ejemplo, si el titular de |a patente no puede fabricar § comercializar
s propia invencidn, puede conceder una licencia sobre los derechos de patente a una
compafiia que tenga los medios de hacerlo.

Si fe paras a pensar en el reloj que llevas en 1a mufieca, éfe imaginas
cuanta reflexian, innovacidn y creafividad -materia prima de la
propiedad infelectual- se ha invertido en su elaboracion? Desde las
patentes para el registro digital, el cierre y la esfera, a los disefios
industriales para el aspecto de la esfera y de 1a correa, un reloj es un
conjunto de componentes de propiedad intelectual. La marca de la
compaiiia que lo fabrica es lambign un aspecto distintivo y valioso del
reloj, y por lo general se coloca en la esfera.

En practicamente fodo lo que ves hay propiedad intelectual. Hasta fus
sandalias fienen sistemas anatdmicos | disefios anfideslizantes
patentados, ast como disefios industriales relativos al aspecto de la
correa | I forma de la suela. En algdn lado de la sandalia podrds ver la
marca, que pofencia su valor y afractivo.

Probablemente nunca se te ocurriria pensar que fus pantalones vaqueros
favoritos son un producto de propiedad intelectual. Sin embargo, en esos
pantalones hay patentes, disefios industriales y marcas. En primer lugar,
el cierre/Ia cremallera es una invencidn patentada, mientras que los
remaches, os refuerzos | los pespuntes especiales forman parte de su
disedio industrial. Por dlfimo, en esos pantalones estd imprimida varias
veces la marca registrada de la compafia.



Los disefios industriales, cominmente llamados disefios, son el lado estetico o
decorativo que hace que un articulo tenga un aspecto afractivo, aumentando asi su
valor comercial. De ahi que deban registrarse y profegerse. El fitular del disefio
industrial registrado goza de un derecho exclusivo contra la copia no autorizada o la
imitacion de su disedo. Este fipo de proteccion contribuye al desarrollo econdmico
pues fomenta la creafividad en |a industria asi como en las artes y |a arfesania
tradicional. Confribuye asimismo a la creacion de productos mas innovadores
estaticos, lo que se fraduce en un mayor abanico de opciones para los consumidores.

EI disefio industrial puede tener una funcidn similar a la de una marca puesto que un
producto con una cierta forma o aspecto se identifica facilmente con una marca,

| en consecuencia lambién aumenta el valor comercial de un producto. Por otro lado,
gracias a los disefios, muchos de los productos que utilizamos actualmente se han
vuelto mds eficaces y atractivos y responden mejor a nuestras necesidades en
constante evolucian. Esto vale tanto para los zapatos como para 1as computadoras.

L.as gafas de sol son un buen ejemplo de la importancia de reqistrar
los disefios industriales. Probablemente sea mas imporfante el
disefio de la monfura y Ia forma misma de los lentes que el método
de fabricacion de la monfura o el proceso que se ulilizd para lograr
el color del lente [méfodos pafentados]. De aht que lo que aporte
valor a 1as gafas de sol no 5ea 1a marca misma, que apenas se ve,
sino el aspecto estatico.

£n el gusto del consumidor influyen tanto el famafio, la forma, el color
 la apariencia general de un feléfono mavil como su funcionamiento.
£l telefono mdvil debe su aspecto al disefio industrial. La tecnologia
ulilizada para 1a anfena, el micrdfono, el alfavoz el chip estan
profegidos por parente. Y es probable que el feléfono lleve fambién la
marca regisrada del fabricanfe.

i0uign hubiera dicho que en algo
fan pequefio hay tanta propiedad
intelectuall



L.as marcas son los signos distintivos que permiten idenfificar productes y servicios y
diferenciarlos de los demas. Una marca registrada protege al fitular de Ia marca qarantizandole
el derecho exclusivo  ulilizarla para identificar sus productos o servicios o @ aukorizar su
Utilizacidn por ferceros. [Por lo general, Ia marca queda protegida durante 10 afios pero Ia
profeccian puede renovarse fanfas veces como se desee). Los consumidores relacionan cierfas
marcas con cierfos productos, por lo que el prestigio 4 la reputacion que se asocian a la marca
son muy importantes. Si el producto liene buena acogida, la marca destacara de entre las
demas y serd mas conocida, aumentando asi el valor global del producto — ast como el de
0fros productos que lleven |a misma marca. También se puede ulilizar una marca para crear
Una imagen 4/o un estilo para un producto.

Actualmente Ia falsificacion es la mayor amenaza para los fifulares de marcas. Los
falsificadores utilizan o copian de forma ilicita marcas registradas para vender productos no
originales con Ia apariencia de productos de una marca con repufacion conocida. Existen, por
ejemplo, imitaciones de bienes para el consumo, como ropa o accesorios, de casi fodas las
marcas conocidas; sin embarqo, esas imitaciones no fienen ni la misma calidad ni
han sido elaboradas como los originales.

£n una mochila hay, por un lado, la marca de |a compaiiia, disefios industriales [aspecto, forma,
color], ast como invenciones patentadas, por ejemplo, Ias firas/ los cierres ergondmicos y a
impermeabilizacian. Muchos de estos elementos ayudan a diferenciar una marca de ofra.

Los focadiscos porttiles de CD [Discman)
son un cmulo de propiedad infelectual.
L marca registrada [logofipo de la compaiiia),
|as invenciones patenfadas para los procesos
de reproduccitn y grabacidn, y hasta la forma
el aspecto exterior del facadiscos [disefio
industrial): fodo ello son formas proteqidas de
propiedad infelectual.

LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS

Las indicaciones geograficas de origen se aplican a determinados productos que
tienen caracteristicas nfimamente relacionadas con su lugar de origen geografico.
Dado que esos nombres y los productos que se relacionan con ellos adquieren a
menudo una valiosa reputacidn que va unida a una calidad o caracteristica
determinadas, estan protegidos en las legislaciones nacionales y en acuerdos
internacionales. De ahi que el vino espumoso de |a regian francesa de Champagne se
conozca simplemente por champagne (champan), mientras que ofros productos
similares se identifiguen generalmente con el nombre de vino espumoso.

Un buen ejemplo de indicacidn geografica de origen es el chocolate
suizo. Se parte de que el sabor  Ia calidad del chocolate elaborado en
Suiza es de cierta calidad debido  las caracteristicas especificas de
Suiza. Otros ejemplos de indicaciones geogrficas son el café de
Jamaica y el fequila de ciertas partes de Maxico.

fAhora que has visto ejemplos de |a influencia que 1a propiedad intelectual fiene en fu
vida, piensa en lo valiosa que es 1a propiedad intelectual para fi, y en que el mundo
seria un lugar mucho menos interesante i no existiera. De aht que debamos
esforzarnos para profeger los derechos de los que crean e innovan. La creatividad es
el mayor recurso natural del mundo, y no hay que desperdiciarla.

La proxima vez que quieras descargar una cancian de Internet sin pagar o que

te compres unos pantalones vaqueros de imitacion, PIENSA en los derechos de fus
artistas preferidos que han trabajado tanto para crear fus canciones favoritas,

J en los disefiadores que han creado 1a ropa en la que fan comodo fe Sientes.
Luego IMAGINA como seria el mundo Si esas personas no existieran para CREAR esos
productos gue fanto te quskan.







