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Caracteristicas de demanda por region

Ingreso Disponible per capita en Asia Pacifico (2015)
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El mercado de frutas y hortalizas frescas en ASIA
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Consumo per capita de productos agropecuarios

Consumo per-capita de productos agropecuarios en Asia Pacifico 2015 (kg. / hab)
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Distribucion por formato

El comercio minorista sigue siendo el principal formato de distribucion de
productos pesqueros en APAC; donde predomina el canal tradicional en
paises en vias de desarrollo pero los supermercados ganan terreno

Mientras mas desarrollada sea la economia mayor es la participacion de los
formatos foodservice e institucional

Tailandia, Vietnam e Indonesia buscan desarrollar nuevos productos no
orientales enfocados en los gustos y preferencias del mercado turistico

compuesto mayoritariamente por rusos, chinos y occidentales

. En cuanto a variedad, el mercado japonés es el mas desarrollado en el Asia —
Pacifico. El mercado de Tsukiji, el mayorista pesquero mas grande del mundo,
48% recibe regularmente 400 diferentes especies de pescados
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Ventas de productos pesqueros en Asia Pacifico
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El mercado de productos congelados en APAC
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El mercado de productos congelados en APAC
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Distribucion de Productos Pesqueros por formato

El comercio minorista sigue siendo el principal formato de distribucion de
productos pesqueros en APAC; donde predomina el canal tradicional en
paises en vias de desarrollo pero los supermercados ganan terreno

Mientras mas desarrollada sea la economia mayor es la participacion de los
formatos foodservice e institucional

Tailandia, Vietnam e Indonesia buscan desarrollar nuevos productos no
orientales enfocados en los gustos y preferencias del mercado turistico
compuesto mayoritariamente por rusos, chinos y occidentales

En cuanto a variedad, el mercado japonés es el mas desarrollado en el Asia —

Pacifico. El mercado de Tsukiji, el mayorista pesquero mas grande del mundo,
recibe regularmente 400 diferentes especies de pescados
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¢Qué factores impulsan el consumo?

Consumo de

alimentos

Aumento de los Estilos de vida Cambios demogréaficos Distribucion & mejora Acuerdos
niveles de vida saludables sociales de la cadena de frio Comerciales
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Exportaciones Agropecuarias NT a Asia Pacifico Export. 2016 TCP % 2010 - 2015
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Principales productos agropecuarios exportados
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Exportaciones peruanas a Asia Pacifico Export. 2016 | Export. Ene — Mar 17’
US$ 253 Millones US$ 98 Millones
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Principales productos exportados
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Red de Acuerdos Comerciales con APAC
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Perspectivas del mercado de frutas en Asia Pacifico

Comportamiento de los mercados de frutas frescas de APAC 2016 - 2020
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Oportunidades comerciales por producto
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Oportunidades comerciales por producto
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ALIANZA DEL PACIFICO
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Consejo Empresarial de la Alianza del Pacifico

El CEAP tiene como objetivo promover a la Alianza del Pacifico entre la comunidad
empresarial de los cuatro paises como con el resto del mundo, ademas de hacer
recomendaciones a los gobiernos de los paises de la Alianza.
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Servicios Inversiones

En cuanto a servicios e inversiones, el
CEAP ha alcanzado importantes logros
) en el camino de la integracion de los
paises miembros.
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Mision Comercial Expoalimentos Asia (Seul) 2016

Fecha: 5 de septiembre 2016

Se realizo el seminario para las
empresas coreanas y la rueda de
— negocios con las empresas peruanas

participando 5 empresas productoras
de uvas, mangos, esparragos, paltasy

o ——ssindanas
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Se realizd un encuentro de coordinacidn
con representantes de la feria Seoul
Coffee Show y el campedn de barismo
para organizar en el 2017 un press tour

y visita de compradores de cafés
especiales.




Pert Moda en Asia (Seul) 2017 )

Estos compradores representan el 17%
( =) del total de 140 compradores del Pert
14 empresas de la linea de alpaca y textiles / Moda en Asia (Tokio, Seul, Beijing).
del hogar sostuvieron reuniones con 24
compradores coreanos principalmente
retailers y distribuidores.

r

La exhibicidn se realizé bajo la presentacion
de stands y la cena se acompafid con un
desfile de la Marca Alpaca del Peru.
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SIICEX: Informacion de Inteligencia Comercial
SIICEX

Sistema Integrado de Informecitn de Comencio Extenor Documentos
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