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INDICACIONES
GEOGRAFICAS, MARCAS
COLECTIVAS Y MARCAS

DE CERTIFICACION



Introduccion
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Los derechos de propiedad intelectual son tan
diversos que permiten gue las empresas puedan
| optar por estrategias individuales o colectivas.
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s,Que son las marcas
colectivas?

» Una marca colectiva es una marca cuyo titular
es una persona juridica que

autorizadas por el titular a usar la

marca.
» Puede ser utillizada por mas de una persona
gue sea de la entidad titular, siempre

y cuando cumpla con el
establecido por el titular.
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Ejemplos de marcas
colectivas

La Chamba
Marca Colectiva
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¢, Quée son las marcas de
certificacion?

» Una marca de certificacion es una marca gque
se aplica a productos o0 servicios cuyas
caracteristicas o calidad han sido controladas y
certificadas por el titular de la marca.

» Puede ser utilizada por mas de una persona,
de la entidad titular,

siempre y cuando cumpla con el
establecido por el titular.

i

AN
H

ill

[+]



Ejemplos de marcas de
N certificacion
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FAIR TRADE
CERTIFIED
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¢, Queée son las indicaciones
geograficas?

Las indicaciones geograficas son nombres que se
asocian con productos de una determinada
naturaleza y calidad, conocidos por su origen
geografico y por poseer caracteristicas vinculadas
con ese origen, como, por ejemplo: Champagne
(vino espumoso), Roquefort (queso azul), Cafée de
Colombia (cafe), Cafe de Antigua (café), Rones de
Guatemala (rones), etc.
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Indicaciones Geograficas &
Denominaciones de Origen

Ambas protegen los productos por su origen. La
expresion indicacion geografica (IG) es un
concepto mas general. La expresion
denominacion de origen (DO), frecuentemente es
utiizada para referirse a un tipo especial de
iIndicacion geografica.
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Diferencias IG/DO

ldentifica un producto por
Su origen.

Calidad, reputacion,
factores humanos y
naturales, etc. vinculados
con su origen geografico.

de produccion,
transformacion o
elaboracion se realiza
dentro de la zona
geografica delimitada.

|dentifica un producto por
Su origen.

Sus
fundamental o
exclusivamente al origen.

La produccion,
transformacion o
elaboracion se realiza
de la zona
geografica delimitada.
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Ejemplo de denominacion de
origen

i

R

S

ill

(=]

10



11

Ejemplo de indicacion
geografica
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¢, Como puede una MIPYME utilizar estos
signos distintivos para diferenciar sus
productos o servicios?

» Las IG/DO son instrumentos de diferenciacion
en la estrategia de comercializacion de un

producto.

i

» Las indicaciones geograficas transmiten ~
Informacion sobre las caracteristicas de un
producto ligadas al origen (calidad).
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El desarrollo de una indicacion geografica
Implica:

Identificar las caracteristicas del producto.

Reforzar la cohesion del grupo de productores y otros
agentes que intervienen. ,

Establecer normas para unificar practicas de 0
produccion, los mecanismos de control de trazabilidad y

el proceso para atribuir el derecho de usar la indicacion
geografica.

|dear estrategias de comercializacion.
Obtener la proteccion juridica. ]
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PROPIEDAD INTELECTUAL

Es importante considerar gue las marcas y las
IG/DO no son excluyentes, por lo que en el
mIismo producto pueden usarse
simultdaneamente marcas con una IG/DO.

Las marcas y las IG/DO pueden combinacion
con otros derechos de Pl tales como senales
de publicidad, disenos industriales, patentes,
derechos de autor, etc.
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» Ejemplo de combinacion ade
2 Uuso estratégico de derechos
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iGracias por su atencion!
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Ivon.hernandez@ariaslaw.com
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