
Descripción de la MIPYME en México

MIPYME es un concepto muy amplio        Una Micro de 
comercio no tiene nada que ver con una mediana de 
tecnología

 95% de las unidades económicas de este país son 
Microempresas 

 50% están concentradas en el sector de comercio 

 La productividad de estas empresas es muy baja

¿Por qué son tan poco productivas?



Radiografía de un emprendimiento tradicional en México

 8 años de educación formal promedio

Negocios con menos barreras de entrada = comercio

Menos inversión = abarrotes

 Solo el 9% abrió un negocio porque vio una oportunidad de 
mercado

 Se irían a un trabajo por $12,500 pesos al mes

Menos del 10% del país gana esta cantidad



¿Qué hacemos?



Conocer al empresario y su empresa

Micro empresaria: 
Guillermina Vargas 
Santos
Giro: Abarrotes
Atendido: 2016-05-03 a 
las  12:38:34

Consultor: Jorge Durand 
Jacobo
Tiempo de la 
consultoría: 6hrs 13min



Conocer su entorno

• ANÁLISIS DE UBICACIÓN

• ANÁLISIS DEMOGRÁFICO

• ANÁLISIS ECONÓMICO

• ANÁLISIS DE SATURACIÓN



ENTREGA DE DISPOSITIVO MÓVIL 
Y TERMINAL PUNTO DE VENTA

COBRO CON TARJETA DE 
CRÉDITO/DÉBITO

ACCESO A INFORMACIÓN DE 
VENTAS DE MICROEMPRESARIOS

Inclusión Tecnológica



2. REPORTE DE MICROMERCADO

1. CONSULTORÍA EN MERCADOTECNIA, VENTAS, CONTABILIDAD, 
FINANCIAMIENTO ELABORACIÓN DE PLAN DE ACCIÓN

3.  GENERACIÓN DE PÁGINA WEB

Desarrollo de capacidades empresariales



CONSULTORÍA EN MERCADOTECNIA, VENTAS, CONTABILIDAD, 
FINANCIAMIENTO Y PLAN DE ACCIÓN

“…no cuenta con 
fachada que identifique 
el negocio, y es urgente 
trabajar en estrategias 
que apoyen a atraer a 

los clientes…”

“…la utilidad actual se 
calcula en $ ---- pesos 

mensuales, esta 
cantidad la 

consideramos como el 
nivel de endeudamiento 

óptimo de la 
empresa…”

“…sin embargo es 
mucha la competencia y 

el mercado está 
altamente saturado por 
lo que debe exhibir más 
su oferta de valor para 

ganar mercado…”

“…La atención a clientes 
tanto telefónica como 
de manera personal es 

excelente, la empresaria 
se prepara y capacita a 

su personal, el resultado 
es siempre clientes 

satisfechos…”

MICROEMPRESARIA : Perla Ivon Leon Soria

CONSULTORA: Laura Robleda Romero

ORGANISMO INTERMEDIO: CANACO CDMX

EMPRESA DE CONSULTORÍA: IMICAM

MICROMERCADO VENTASMERCADOTECNIAFINANCIAMIENTO



¿Cómo lo hacemos?

A través de plataformas y aplicaciones tecnológicas que nos 
permiten…



Capacitar al consultor…



Certificar al consultor…



Recabar información…





Abarrotes

Medir la saturación del 
mercado…



Reporte de la plataforma
Controlar en tiempo real 
La información y avance 
De nuestros programas…



Controlar en tiempo real 
La información y avance 
De nuestros programas…


