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Antecedentes Transnacionales § s

Siglo XVII existe
un auge de este

tipo de empresas

¢ Avance de Medios de Comunicacion y Transporte
CreaC|On e Desarrollo del Nacionalismo
* Proceso de Industrializaciéon Nacional

e Periodo entreguerras: Cambio en la estructura de los
mercados

¢ Desarrollo Tecnolégico
e Superioridad alcanzada por las ETN norteamericanas

Consolidacion

e Consecuencia directa del conflicto bélico

U N ive ISa | iza Clé N e Establecimiento del Sistema Patréon Oro

® Avance tecnoldgico y productivo de la economia americana
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e Mayor comercio

e Mayor inversion extranjera

e Busqueda de mercados mas eficientes
e Avances tecnologicos

Globalizacion

M Odo de e Ubicadas a lo largo del planeta

e Mayores flujos de inversion, fortalecimiento de lazos
corporativos

Operacion
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Corporations more powerful than nations
Top 100 economies by GDP (nation) or revenue (companies)

Nation/Corporation 2012 GDP or Revenue SUS bilions
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Bolivia

Paraguay

Uruguay

El Caribe

PIB 2014

24.462,10
85.749,95
24.624,07
47.613,33

62.634,92
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Haciendo una comparativa
tenemos que las ventas de
las 15 ultimas
transnacionales del ranking
presentado por el ITN son

superiores al PIB del ano
2014 de la region como:
Bolivia, El Salvador, Ecuador,
Paraguay, Uruguay y de todo
el bloque del Caribe



; ;;“ Superintendencia
- de Control del
Poder de Mercado

Geography of Corporate Power
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Primera Década del Siglo
XV

e Estas adquisiciones
se realizaban entre
empresas de
menor tamano con
el propdsito de
consolidar su
sector y de ganar
un cierto poder de
mercado

Internacionalizacion del Capital y-......
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e En Estados Unidos y
Europa se evidencio
una serie de fusiones
de integracion vertical,
con el propdsito de
asegurar el suministro
de materias primas por
medio de mejoras
importantes en la red
de comunicaciones

e En Estados Unidos y

Europa hubo un
crecimiento en las
acciones de
diversificacion de las
empresas; la
integracion se realizo
en mercados para los
cuales era necesario la
internacionalizacién de
operaciones y el
reajuste de las
capacidades
productivas
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Principales Fusiones de la Historia ﬁ s

___________EMPRESAS DESCRIPCION

En noviembre de 1999, la britanica Vosafone AirTouch adquirid a la alemana
Mannesmann por un total de 172 mil millones de ddlares.

Vodafone AirTouch-Mannesmann

En septiembre de 2013, la firma de telecomunicaciones y servicios de banda ancha
Verizon Communications adquiere el 45% de las acciones de Vodafone en Verizon
Wireless por 130.1 mil millones de délares.

Verizon Communications-Verizon
Wireless

Después de varios intentos de compra, la cervecera SAB Miller acepto la oferta de
AB InBev-SAB Miller compra de AB InBev en una transaccién por 122 mil millones de ddlares (Sin
Aprobacion por las autoridades de competencia).

El corporativo multinacional de medios de comunicacién America Online, mejor
America Online (AOL)-Time Warner  conocida como AOL, se fusiond el afio 2000 con Time Warner para crear AOL Time
Warner en un acuerdo por 112.1 mil millones de délares.

En un acuerdo logrado en enero de 2008 por 111.8 mil millones de délares, la

Pfizer-Warner Lambert . L . .
farmacéutica Pfizer compré a Warner Lambert.

El fabricante de cigarros estadounidense Altria Group compré a Phillip Morris

ATITE) (SRR LTS (MEE R S International por 111.3 mil millones de délares en 2008.

En marzo de 2006, la compaiiia de telecomunicaciones multinacional AT&T adquirid

ATSIHES SR a BellSouth por 95.6 mil millones de délares.

Royal Bank of Scotland Group- ABN En el afio 2007, el grupo bancario y de seguros britanico Royal Bank of Scotland

AMOR Holding Group compro al banco aleman ABN AMRO por 95.6 mil millones de ddlares.
En el afio 1998, la petrolera estadounidense Exxon y la compaiiia de gas Mobil se
Exxon-Mobil fusionaron para dar lugar a Exxon Mobil en un acuerdo por 85.6 mil millones de
ddlares.

En el afio 2015, la compaiiia de gas y petréleo Royal Dutch Shell compro a la britanica

AL RN SRl REiE Ere? BG Group en una transaccion por 81.5 mil millones de délares



Integracion Regional y Libre
Competencia 1/3

La desaceleracion econdmica en la region se debe a factores tanto externos como internos:

e Contraccion de la Inversion
¢ Desaceleracion del Consumo
¢ Reduccién de la Demanda Interna
I n te r‘ n O S e Caida de la tasa de Inversion
e Decrecimiento de la Formacion Bruta de

Capital

e La desaceleracién de Chinay las otras
economias emergentes, con excepcidn de
India

E e Menor demanda externa

Xte r n O S ¢ Tendencia a la baja de los productos basicos

¢ Volatilidad de los mercados financieros
internacionales
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Integracion Regional y Libre
Competencia 2/3 Y

e Optimizacidn en la utilizacién de
recursos compartir informacion entre

L| b re agencias de competencia es vital
conociendo la presencia mundial de las

com petenC|a transnacionales

e Instrumento vital para afianzar la
integracidon econdmica

POI |t|Ca de e Proteger al consumidor y pequenas y
medianas empresas de conductas

CO m pEte N Cla contrarias a la competencia en base a

la experiencia.




Integracion Regional y Libre Competenci
3/3 Nuevas Tendencias g8 Contolda

Debate entre defensa de

Creacion de Agencias de la competenciay

defensa del consumidor
misma agencia

Competencia

Paises con mayor experiencia en temas de competencia, se enfocan en el
trabajo con politicas de libre competencia. (Chile, Argentina, Uruguay y Brasil)

Paises con menos experiencia en el ambito de la competencia, se enfocan en implementar politicas
degeneracion de cultura y abogacia de la competencia. (Venezuela, Ecuador, Peru). Bolivia carece de
legislacién sobre libre competencia. Paraguay esta en los primeros pasos en politica de competencia

La integracion regional es una fuerte herramienta

Para evitar conductas que ya pasaron en otros paises

Conocer herramientas fuertes para detectar conductas contrarias a la competencia
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¢Queé factores de la regulacion de |a ﬁ de Contro ol
competencia se deberan considerar en el

futuro de la integracion regional?

Cooperacion en cuanto a manejo de informacion confidencial entre
EINES

Realizar un bur¢ interregional de informacion sectorial
econdmica de empresas

Estandarizacién de politicas y regulacidon interregional (legal).

Cooperacion
Inter Regional

Cooperacioén en analisis de sectores econdmicos en varios paises.
(Caso carteles sector cementero a nivel regional)

‘ Politicas de comercio internacional
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¢Qué condiciones se requieren para que
los beneficios de la competencia lleguen a
la poblaciéon en general? 1/2

|-|bre Incentiva ngora -
. : ., bienesy
competencia inhovacion servicios
Mejor Aumento de Los ofertantes se
asignacion de productividad y ajustan a las
los recursos crecimiento expectativas de

productivos econémico. la demanda.




¢Qué condiciones se requieren para
que los beneficios de la competencia ﬁ doo
lleguen a la poblacidn en general? 2/2

Mejores precios
para atraer a mas
clientes

Mayor crecimiento

Mads competencia
mayor calidad y
mejores precios

econémico y
bienestar para los
ecuatorianos

Para ofrecer
mejores productos
La inversion genera a mejor precio los
mas y mejor operadores
empleo econdémicos
invierten para ser
mas eficientes
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¢Como se puede medir el impacto de las politicas de ﬁ |
competencia en la integracion regional?

Evitar cometimiento _ . .
de conductas ex Indicadores Cualitativos o

ante en base a la de percepcion
experiencia

Indicadores Apreciacién de la
cuantitativos ciudadania respecto a la
Ley, reglamentos y
resultados de la agencia
de Competencia
Numero de
Casos
ejecutados

Cantidad de Célculo de Resultado
multas mercado
impuestas relevante




! Superintendencia
- de Control del
i Poder de Mercado

Transnacionales e
Integracion Regional

Las empresas
pueden entrar a
operar en otras

jurisdicciones

adquiriendo
empresas nacionales
o constituyendo
subsidiarias.

Las transnacionales,
proceso
competitivos,
generando
inversiones, talento
humanoy
tecnologias.

Se requiere que
exista una
cooperacion o
integracion regional,
para buscar los
medios eficaces para
prevenir posibles
practicas
anticompetitivas por
las incursiones de
QI ERIES
transnacionales
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Invitacion §

Integracion regional para mejores resultados

Resultados ex ante, prevenir conductas
anticompetitivas ya generadas en otros paises

Basarnos en la experiencia para la obtencion
de mejores resultados

La integracion puede generar que conductas
sancionas en un pais no se repitan en otro.
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